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Innovative Mallorcatour

Der Charme der Veranstaltung reizt Fach- und Gro8hdndler zum
Kurztrip nach Mallorca.
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Der Wohlfiikipart der Mallorca-Hausmesse: Thermal-Aufenbecken des Spa-Bereichs des

Marriott Son Antem

Die Ildee besticht nach wie
vor: Gemeinsam laden die
drei Partner der Diisseldorfer
Biirogemeinschaft - die auf
spanischen Wein spezialisier-
te Agentur Barbara Wehows-
ky, die franzisische Vertriebs-
gesellschaft Vinergie GmbH
und die auf franzosische Fein-
kost und siidfranzésische
Weinspezialititen  speziali-
sierte Firma Saveurs Mediter-
ranées - zur Hausmesse nach
Mallorca in das Golfressort
und Spa Hotel Marriott Son
Antem ein.

Die zahlreichen Flugverbin-
dungen wvon und nach
Deutschland machen den Trip
zeitlich  und  kostenmilig
giinstiger als eine vergleich-
bare Veranstaltung in
Deutschland. Das milde Klima
Mallorcas lockt zusétzlich,
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weshalb Wehowsky und ihre
Partner — von Vinergie Wolf-
gang Zuzok und Dominique
Robin von Saveurs Mediterra-
née - der Veranstaltung auch
die Uberschrift »Wein- und
Wohlfithlwochenendes gege-
ben haben.

Der Einladung folgten wie in

jedem Jahr knapp 30 Fach-

und GroBhandelsfirmen, die
sich an zwei Tagen umfassend
{iber die neuen Weine und die
angebotenen Sortimente im
Wein- und Feinkostbereich
informieren konnten. Mit Bla-
sons de Bourgogne, Cave de
Cairanne, Cellier de Marre-
non, Cercle de Provence, Pro-
ducteurs Plaimont, Chiiteau
Condamine Bertrand  [Sa-
veurs] und Corsico Gastrono-
mia [Saveurs) wird den Teil-
nehmern ein umfangreiches

und fir den Fach-
handel fast unver-
zichtbares Sortiment
franzisischer Weine
geboten. Nicht min-
der umfangreich ist
das Angebot spani-
scher Weine und eines chile-
nischen Weinguts (Terra Ma-
ter), das Barbara Wehows-
ky in jetzt gut zehn Jahren ih-
rer selbststiindigen Agentur-
arbeit aufgebaut hat. Mit Ave-
lino Vegas, vertreten durch
Maria Salamanques, und den
dazu gehérenden Weingiitern
aus Ribera del Duere, Rueda,
Rins Baixas und Cigales,
Savia Viva (Parés Baltd) aus
dem Penedes, Gratavinum aus
dem Priorat, Bodegas Lan aus
Rioja bis hin zu Jaume Mes-
quida aus der Gastgeberregi-
on Mallorca selbst waren be-

deutende spanische Herkiinfte
vertreten. Das Angebot repri-
sentierte wie immer die neuen
Jahrgiinge, etwa im Fall der
Weine von Blasons de Bour-
gogne bereits etliche 2006er
Chardonnays aus verschiede-
nen Teilen Burgunds. Auch
die angebotenen WeiBweine
aus Spanien (ausgezeichnete
Albarinos aus Rias Baixas und
Weine aus Rueda) stammten
fast ausnahmslos aus 2006,
Bei den Rotweinen sind dann
alle gingigen Jahrginge von
1997/98 bhis 2006 bhei den
ganz frischen Landweinen zu
finden., Das Qualitiitsniveau
war bei allen Anbietern aus-
gezeichnet und spiegelte mit
Preisen beginnend bei ca. 1,50
bis 1,70 € (Terra Mater aus
Chile bot exzellente chileni-
sche Rebsortenweine hereits
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ab 1,75 € an) bis hin zu Top-
Gewdichsen im zweistelligen
Euro-Bereich die ganze Band-
breite der fiir den Fachhandel
attraktiven Weine aus diesen
Weinregionen wider. ¢  (hp)
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